Концепция

оформления интерьеров и пространства залов и привлечения интереса покупателя к
товарной продукции универсального магазина
Содержание
1. Управление стилем и физическими характеристиками интерьеров , влияющих на физиологическое восприятие покупателей
2. Яркость и световое поле залов и прилавков при использовании энергосберегающих технологий

3. Согласование  цветовых оттенков залов, рабочих мест и товаров 

4. Оформление специализированных площадей: 

- выставка одного товара;

- специализированные выставки столичных универсальных магазинов Европы;


- детская комната;

- кафе;


- общие места пользования и иное.
5.   Информационное обеспечение:

- справочные базы данных и логистика складских помещений и удержание стилевых особенностей залов и рабочих мест;

- оформление, обновление и тиражирование рекламных буклетов, презентаций и подарочного диска и фотоальбома;


-  интегральное и локальные справочные панели влияния  на финансовые  возможности покупателя;

- сайт, интернет-покупная корзина;

- оформление Конкурса Универсального Сотрудника;


- рисунки и открытки внешнего вида и входов, видов из окна;

- оформление переговорных и совещательных комнат;


- подбор музыкального и обонятельного сопровождения  покупателя ;

- компьютерный класс обучения служащих и охраны этике общения с покупателями;


- оформление комнат религиозных общин  и  иное.

6.   Фильмотека дизайна столичных магазинов, образцов эстетики вкуса эпох и демонстрация мод;
7.   Образцы и этюды оформления, выводы.
Приложение. Перечень документов к Концепции.
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